Wert Lebensmitteln

Welche Werte bzw. besondere Merkmale, die den Wert von Lebensmitteln erhéhen, fallen lhnen spontan ein?

Bio, Tierwohl, Nachhaltigkeit 50

Regionale Produkte / Herkunft 47

Produkteigenschaften (Glte- und Qualitatssiegel,
Frische, Geschmack, Genuss)

39

Herstellung (wenig Zusatzstoffe, Zucker, Fett,...)

\' ‘
N
oo}
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Verpackung (wenig, umweltfreundlich)

»

Preis (glnstig, Preis/Leistung)

Spontane Nennungen, kategorisiert

Sonstiges 16

Angaben in %, n=1.711
Quelle: RollAMA Motivanalyse November 2023 / AMA-Marketing



Welche der folgenden Werte bzw. besonderen Merkmale sind lhnen personlich in Bezug auf Lebensmittel und die
Lebensmittelproduktion wichtig?

Guter Geschmack, Genuss
Gutes Preis-Leistungsverhaltnis
Frisch / wenig verarbeitet
Tierwohl

Kontrollierte Qualitat

Fairer Preis

Gentechnikfrei

Naturlich

Regional

Sorgfalt in der Produktion
Aus Osterreich

Kurze Transportwege
Saisonal

Nahrstoffreich
Umweltschonend produziert

m sehr wichtig

eher wichtig

Angaben in %, n=1.711, Top 15

Quelle: RollAMA Motivanalyse November 2023 / AMA-Marketing
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Regionale Lebensmittel:

Welche Werte bzw. besonderen Merkmale verbinden Sie mit regionalen Lebensmitteln?

Aus Osterreich

Kurze Transportwege
Saisonal

Frisch / wenig verarbeitet
Guter Geschmack, Genuss
Gentechnikfrei

Naturlich

Kontrollierte Qualitat
Tierwonhl

Sorgfalt in der Produktion

m trifft voll und ganz zu trifft eher zu teils, teils m trifft eher nicht zu

Angaben in %, n=1.393, Basis: regional ist sehr oder eher wichtig, Top 10

Quelle: RollAMA Motivanalyse November 2023 / AMA-Marketing
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Frische e TET £

Wie wichtig sind die folgenden Kriterien bzw. Angebote fur Ihre Kaufentscheidung bei Lebensmitteln des taglichen Bedarfs?

m generell wichtig u teilw. wichtig eher unwichtig m gar nicht wichtig

:
s
7
4 I
:
Tierwoh! (beim Einkauf tierischer Produkte) 8
Genaue Kennzeichnung der Inhaltsstoffe 14

Aktionen
Gute Erreichbarkeit des Geschafts

Regionale Produkte

Gentechnikfreie Produkte

Gunstiger Preis

Angaben in %, n=1.960, Basis: Einkauf mindestens alle 1-2 Wochen

Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2023 / AMA-Marketing
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...Fortsetzung

Nachhaltigkeit

Wie wichtig sind die folgenden Kriterien bzw. Angebote fiir Ihre Kaufentscheidung bei Lebensmitteln des taglichen Bedarfs?

m generell wichtig u teilw. wichtig eher unwichtig m gar nicht wichtig

Vielfaltiges Sortiment / Grofe Auswahl 15

Ansprechende Prasentation im Geschéft 30

Gesunde / Wellness-Produkte

Vegane, rein pflanzliche Produkte n 29
GrolRe Auswahl an Fertiggerichten 34

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

Angaben in %, n=1.960, Basis: Einkauf mindestens alle 1-2 Wochen

Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2023 / AMA-Marketing



Einkaufshaufigkeit

Wenn Sie an den liblichen Einkauf von Lebensmitteln fiir lhren Haushalt — also nicht zwischendurch fiir einen Snack, sondern fiir den
Verbrauch / Verzehr zu Hause — denken, wie haufig erledigen Sie solche Einkaufe?

1

Angaben in %, n=1.989

seltener

4%

alle 1-2 Wochen
8%

\alle 2-3 Tage
27%

einmal pro Woche

38% T
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——— alle 4-6 Tage
22%

Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2023 / AMA-Marketing



planen Einkauf

Wie bereiten Sie sich in der Regel auf Ihren Einkauf vor?

Ich schreibe einen Einkaufszettel oder eine Notiz am Handy _ 59

Ich verwende eine App

M-
Ich gehe ins Geschaft und Uberlege dort, was ich brauche _ 19

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

keine Angabe/anderes _ 16

Angaben in %, n=1.960, Basis: Einkauf mindestens alle 1-2 Wochen

Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2023 / AMA-Marketing



Regionalitat Aktionen

Welche der folgenden Einkaufskriterien und Angebote haben fir Sie in den letzten Jahren an Bedeutung gewonnen, welche sind
gleichgeblieben, welche haben an Bedeutung verloren?

® an Bedeutung gewonnen m gleich geblieben an Bedeutung verloren

Actionen |- N | O 2
Tierwoh! (beim Einkauf tierischer Produkte) [ | N A e
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Angaben in %, Basis: Einkauf mindestens alle 1-2 Wochen/Jeweilige Kriterien bzw. Angebote sind generell wichtig

Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2023 / AMA-Marketing



...Fortsetzung

Fertiggerichte Premium

Welche der folgenden Einkaufskriterien und Angebote haben fir Sie in den letzten Jahren an Bedeutung gewonnen, welche sind
gleichgeblieben, welche haben an Bedeutung verloren?

® an Bedeutung gewonnen m gleich geblieben an Bedeutung verloren
Hohe Qualitat 41 57 2
Glinstige Handelsmarken 39 56

Gentechnikfreie Produkte 38
Vegane, rein pflanzliche Produkte 32
Gute Erreichbarkeit des Geschéfts 31
Lange Haltbarkeit 28
Vielfaltiges Sortiment / GroRe Auswahl

Gesunde / Wellness-Produkte
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Premiumprodukte
Grolde Auswahl an Fertiggerichten

Ansprechende Prasentation im Geschaft 10

Angaben in %, Basis: Einkauf mindestens alle 1-2 Wochen/Jeweilige Kriterien bzw. Angebote sind generell wichtig

Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2023 / AMA-Marketing



Regionales unmittelbaren Umgebung

Woher kommen lhrer Meinung nach regionale Produkte?

Regionale Produkte sind meinem Verstandnis nach Produkte aus....

72
dem Umkreis des Orts, in dem ich lebe =71

| 72
: _ — 58
dem Bundesland in demich lebe [ 60 g
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aus einer bestimmten Region in Osterreich (auch auBerhalb meines =7 3
40 <
Wohnorts) 38 £
- o6 = 2019 4
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aus Osterreich (egal aus welchem Ort / aus welcher Region genau) =24 g
| 23 2016 o
. : o =3
aus einer bestimmten Region in Europa 4

m2
aus einer bestimmten Region in der Welt F 2

Angaben in %, n=1.893, 2019: n=1.685, 2016: n=1.555
Quelle: RollAMA Motivanalyse Oktober/November 2022/ AMA-Marketing



groReres

Angebot regionalen Produkten

Wie zufrieden sind Sie mit dem Angebot an regionalen Produkten im Lebensmittelhandel?

Das Thema ist fur mich nicht relevant / ich habe kein besonderes Interesse an
regionalen Produkten
3% \

Es sollten mehr regionale
Produkte angeboten
werden

, o . 56%
Die derzeitige Auswahl an regionalen

Produkten ist flr mich ausreichend
41%
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Angaben in %, n=1.893 Befragte

Quelle: RollAMA Motivanalyse Oktober/November 2022/ AMA-Marketing
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